“POR MEDIO DE LA CUAL SE IMPLEMENTA EL MANUAL DE IDENTIDAD

VISUAL DE LAS ENTIDADES ESTATALES, SE PROHIBEN LAS MARCAS DE

GOBIERNO Y SE ESTABLECEN MEDIDAS PARA LA AUSTERIDAD EN LA
PUBLICIDAD ESTATAL"

El Congreso de Colombiaq,
DECRETA

Articulo 1°. Objeto. La presente ley tiene por objeto establecer medidas que
permitan unificar la imagen de las enfidades estatales a través de la
implementacion del Manual de Identidad Visual, prohibiendo las marcas de
gobierno con el fin de impedir que se pierda la identidad institucional, ademas
de establecer medidas que permitan la austeridad en la publicidad estatal.

Articulo 2°. Destinatarios de la ley. Se entenderdn como entidades estatales
para efectos de esta ley, las siguientes:

A.La Nacién, las regiones, los departamentos, el distrito capital y los distritos
especiales, las dreas metropolitanas, las regiones administrativas y de
planificacion, las regiones administrativas de planificacion especial, las
asociaciones de municipios, los municipios; los establecimientos publicos, las
Fuerzas Militares, la Policia Nacional, las sociedades de economia mixta en
las que el Estado tenga participacidon superior al cincuenta por ciento (50%),
asi como las entidades descentralizadas indirectas, los fondos que manejen
recursos del erario publico y las demdas personas juridicas en las que exista
dicha participacién publica mayoritaria, cualquiera sea la denominacidén
que ellas adopten, en todos los ordenes y niveles;

B. El Senado de la Republica, la Cdmara de Representantes, las asambleas |
departamentales, los concejos municipales vy distritales, la Corte
Constitucional, la Corte Suprema de Justicia, el Consejo de Estado, el
Consejo Superior de la Judicatura, la Comision Nacional de Disciplina
Judicial, el Consejo Superior de la Judicatura, la Fiscalia General de la
Nacién, la Contraloriac General de la Republica, las contralorias
departamentales, distritales y municipales, la Procuraduria General de la
Nacién, las personerias distritales y municipales, la Registraduria Nacional del
Estado Civil, los ministerios, los departamentos administrativos, las
superintendencias, las unidades administrativas especiales, y, en general, los
organismos o dependencias del Estado a los que la Constitucidon o la ley les
encomiende el gjercicio de funciones puUblicas.

Paragrafo. Se excluye de los efectos de este articulo a las sociedades publicas
y las sociedades de economia mixta, las empresas industriales y comerciales
del Estado societarias y no societarias, las empresas sociales del Estado, las
empresas oficiales de servicios publicos y las demds entidades
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descentralizadas creadas por la ley o con su autorizacion, cuyo objeto
principal sea la realizaciéon de actividades industriales o comerciales.

Arficulo 3°. Definiciones. Para la adecuada interpretacién, aplicacion y, en
general, para los efectos de la presente ley, se adoptan las siguientes
definiciones:

— Manual de ldentidad Visual: Documento que contiene los elementos
esenciales de la identidad estatal. Dentro del mismo aparecen la marca, el
color institucional, las aplicaciones visuales y recomendaciones para el uso
de la identidad.

— Marca de Ciudad o Territoric: Estrategia de comunicacion que busca
posicionar a una o varias ciudades, distritos 0 municipios como destinos de
turismo, cultura, inversion o cualquier otro valor de apropiacién, a través del
uso de signos 0 mensajes.

|- Marca de Gobierno: Estrategia de comunicacién que promueve o hace
alusién a un plan de gobierno, grupo politico o plan de accién de una
persona elegida por periodo fijo o para un cargo directivo, a traves del uso
de signos o mensagjes.

- Publicidad Estatal: Cualquier forma de comunicacion y divulgacion de
informacién dirigida al publico en general, la cual se genere, fransmita o
divulgue a través de diferentes medios de comunicacidon y que sean
contratados, pagados y/o gestionados por las entidades estatales para dar
a conocer sus productos, bienes, servicios, planes, programas, proyectos,
campanas, convocatorias, y demds actividades relacionadas con sus
funciones y competencias legales.

- Voceria: Calidad oficial habilitada para comunicar el cumplimiento de las

funciones publicas por parte de las entidades estatales. Generalmente la
. voceria de las entidades publicas reposa en sus representantes legales y/o
directores administrativos. Las vocerias pueden ejercerse a través de
cuentas habilitadas en redes sociales o a través de las oficinas de
comunicaciones.

Articule 4°. Manual de Identidad Visual de las Entidades Estatales (MIV). Las
entidades estatales a las que hace referencia el articulo 2°, ajustaran su
identidad visual para lo cual deberdn adoptar un Manual de Identidad Visual
dentro de los seis (6) meses siguientes, contados a partir de la entrada en
vigencia de la presente ley, el cual observard los siguientes pardmetros:

a) El Manual de Ildentidad Visual deberda desarrollar como minimo los
siguientes elementos esenciales: la identidad institucional, el color
institucional, las vocerias y cuentas institucionales y las aplicaciones visuales
a utilizar en la publicidad, los bienes consumibles y no consumibles, asi
como los bienes inmuebles y muebles;
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b) Se prohibe cualguier uso o implementacién de marca de gobierno. Seré
incompatible cuaiguier -referma al Mcnual de Identidad Visual que
contenga simbolos, imdgenes o mensajes alusivos a las marcas de
gobierno;

c) Enlas entidades del orden nacional, se debera utilizar el Escudo de Armas
de la Republica de Colombia como logotipo acompanade del nombre de
la entidad correspondiente. Solo podrd complementarse con el nombre de
la unidad, oficina, secretaria u despacho adscrito;

d) En las entidades det erden territorial, deberd emplearse como logotipo el
escudo o la bandera que corresponda por su valor histérico y cultural a
cada ente territorial, acompanado del nombre de la entidad;

e) Las enfidades estatales podradn emplear excepcionalmente un uso de
logotipo distinto al del escudo o la bandera del orden nacional o territorial
segun corresponda, siempre que se acredite la apropiacion cultural e
histérica de otro logo, circunstancia que deberd motivarse dentro del
respectivo manual;

f) El Manual de Identidad Visual deberd mantener la neutralidad politica y
religiosa. Los simbclos, imagenes, mensajes o elementos identitarios no
podrdn hacer alusiéon a partidos o movimientos politicos;

g) ElManual de Identidad Visual.no podrd contener elementos alusivos al Plan
de Gobierno, Plan de Desarrollo o Plan de Accidn del gobierno o direccion
administrativa que io apruebe;

h) El manual nc podrd contener alusiones a ningun movimiento ciudadano,
partido politico y/o personalidades politicas.

Paragrafo 1°. Las entidades u organismos adscritos cumplirdn las disposiciones
del Manual de Identidad Visual de la entidad estatal de manera obligatoria.

Paragrafo 2°. Ei Manual de Identidad Visual deberd ser ampliamente
socializado con el fin de que la ciudadania realice comentarios, sugerencias u
observaciones sobre el mismo, las cuales serdn relacionadas en un anexo del
Manual de Identidad Visual.

Paragrafo 3°. La verificaciéon sobre el cumplimiento del Manual de Identidad
Visual de cada enfidad. serd realizada por el Departamento Administrativo de
la Funcién Publica, quien a su vez emitird un informe anual evidenciando el
grado de avance y formulando recomendaciones a cada entidad especifica,
para la adecuada implemeniacién del manual.

El mencionado departamento administrativo, también revisard las
modificaciones al Manual de Identidad Visual que realicen las entidades y
aquellas podrdan solicitarle concepto previamente a adoptarlas, mediante
escrito motivado.
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Paragrafo 4° La presente disposicidon no GphCGI’G para la implementacién de
la Marca Ciudad o Territorio. :

Articulo 5°. De la obligacién de conservar la imagen institucional. Serd funcion
de la direccién administrativa o quien haga sus veces de cada entidad estatal
segun corresponda, la conservacion de la |mogen institucional en los bienes
inmuebles y muebles estatales y de la imposicién en la sefialética en la
infraestructura de los edificios y demds bienes estatales.

Las entidades estatales que trata el articulo 2° de la presente ley, solo podran
erogar recursos para cambiar la sefialélica existente en los bienes inmuebles
en coherencia con la austeridad del gasto estatal, y en concordancia con el
Manual de Identidad Visual de la entidad.

Lo dispuesto en el presente articulo deberd sujetarse a las disponibilidades
presupuestales, al Marco de Gasto de Mediano Plazo y al Marco Fiscal de
Mediano Plazo.

Articulo 6°. Prohibiciones. Se prohibe todo gasto en la publicidad de naturaleza
estatal, que tenga el objeto de autopromocionar, enaltecer o denigrar la
imagen de funcionarios del gobierno nacional o territorial a fravés de la
promocién de sus cuentas personales en redes sociales, y/o de partido o
movimiento politico y marcas de gobierno.

La publicidad que se realice en los procesos de rendicidn de cuentas y
presentacién de informes de gestion no podrd contener marcas de gobierno.

También se prohibe la imposicidn de mensagjes, imdgenes y marcas de
gobierno en los bienes inmuebles y muebles donde funcionen instituciones y
entidades publicas.

Paragrafo 1°. Esta disposicion se aplicard sin perjuicio de la utilizacién por parte
de las entidades estatales de otros medios para garantizar el derecho de
informaciéon de los ciudadanos, aplicando las normas y principios de |a
transparencia y acceso a la informaciéon publica.

Paragrafo 2°. Esta disposicién no afecta lo dispuesto por la normativa en
materia de financiacién estatal de campanas politicas.

Articulo 7°. De las vocerias de las entidades estatales. Las entidades estatales
adoptarén dentro del Manual de Identidad Visual las cuentas-autorizadas para
el ejercicio de la voceria institucional con el fin de informar a la ciudadania
acerca del ejercicio de las funciones publicas de la enfidad estatal a través de
las redes sociales o los distintos medios de comunicacién.

Las cuentas o identidades de la voceria le pertenecerdn a la entidad estatal y
bajo ningun concepto podrdn conservarlas las personas que fungieron como
servidores publicos una vez hayan dejado el cargo. La devolucién de las
cuentas de voceria deberd hacerse explicita en el informe de gestion.
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No se podrd ercgar presupuesta pobico sobre cuentas personates cde quienes
ocupen los cargos pubicos disintas o las Cuenicv designadas para el gjercicio
de la voceria.

Articulo 8° De la austs :dad dei gasio en la publicidad estatal. Se prohibe el
gasto estatal de imagen o icdenlidad gue promueva las marcas de gobierno.
Las entidades eslatcies no oodrdn regilizar la contratacién de nuevos
elementos distintivos hasta tante se haya adoptado el Manual de Identidad
Visual que trata ia presente ley.

No obstante, las entidadies estataies podrdn continuar utilizando los elementos
distintivos, papeleria v materiai impresc o contratado hasta su agofamiento. En
todo caso, la transicidn entre entidades institucionales se hard con criterios de
conservacién del ambiente con el fin de generar la menor afectacion posicle.
Arficulo 9°. Vigencia y derogatoria. La presente ley rige a partir de su
promulgacion y deroga las disposiciones que le sean contrarias.

| LA F'RESIDENTE (E) DEL HONORABLE SENADO DE LA REPUBLICA,

MARIA JOSE Plzgzao Rg;m;usz

EL SECRET#RIO GENERAL DEL HONORABLE SENADO DE LA REPUBLICA,

KCH PACHECO

EL PRESIDENTE DE LA HONORABLE CAMARA DE REPRESENTANTES,

DRES DAVID CALLE AGUAS

EL SECRETARIO GENERA/# (E) DE LA HONORABLE CAMARA DE REPRESENTANTES,
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